Introducao

A ideia de se elaborar um Plano Estratégico para a Bairrada, para valer até ao
termo do periodo correspondente ao préximo periodo de programacdo
comunitério (2013) surgiu ha pouco mais de um ano.

Essa ideia foi apresentada e apreciada por diversos organismos com
responsabilidades na vitivinicultura da regido e/ou em sectores
complementares, que concordaram em procurar leva-la a pratica.

Entre esses organismos destacamos a Comissdo Vitivinicola da Bairrada, a
Confraria dos Endfilos, a ViniBairrada, a Direccdo Regional de Agricultura, a
Associagdo Rota da Bairrada e a Camara Municipal de Anadia, os quais
constituiram entre si um grupo de dinamizac¢do e coordenacdo dos trabalhos.
Algum tempo depois foi também integrada neste grupo a Universidade de
Aveiro - Departamento de Turismo, uma vez que estava a desenvolver um
projecto no ambito do enoturismo para a CVB, cujo alcance era perfeitamente
convergente.

Apb6s as primeiras reunides ficou claro que, sendo embora da maior
importancia a Bairrada dispor de um documento orientador dos objectivos de
desenvolvimento para a regido nos préximos anos, bem como de quais os
instrumentos e recursos financeiros disponiveis para esse efeito, a verdade é
que existia ainda um grande desconhecimento destes tltimos.

Por outro lado, ficou igualmente claro que apesar de se considerar que a
existéncia de um Plano Estratégico constitui um instrumento da maior
utilidade, tratava-se de uma meta bastante ambiciosa face aos custos envolvidos
caso a opgdo fosse contratar esse trabalho a consultores externos.

Assim, para o desenvolvimento desses trabalhos foi entendimento generalizado
que se deveriam aproveitar tanto quanto possivel os recursos técnicos
disponiveis. Até porque, considerou-se também, a Bairrada dispde dos
melhores dos recursos técnicos e profissionais e tem a obriga¢do de os mobilizar
sempre e quando estejam abertos a colaborar e a dar gratuitamente o seu
esforco em prol da regido. Por tudo isso o documento que agora apresentamos
resultou fundamentalmente de apoios internos.

Mas se isso foi assim, por um lado, por outro temos consciéncia de que ficamos
bastante aquém da nossa ideia inicial. Dai que, no fim deste percurso, achamos,
com maior realismo e sobretudo maior modéstia, que teremos conseguido
fundamentalmente reunir Contributos para um Plano Estratégico para a regido da

Bairrada, e por isso é exactamente esse o titulo que adoptamos para este
documento.



Trata-se portanto ndo de um Plano Estratégico no sentido convencional e
fechado, com projectos de investimentos perfeitamente definidos e
orcamentados em programa financeiros pré-existentes, mas de um documento
doutro tipo, mais orientador e aberto a parcerias que possam ainda surgir.

A Bairrada, através das diversas entidades que colaboraram nesta iniciativa,
sobretudo depois do debate realizado no ambito de um seminario que realizou,
no passado dia 25 de Fevereiro de 2008 na Estacdao Vitivinicola em Anadia,
reuniu e consensualizou com significativa consisténcia uma série de conclusdes
gerais que poderdo e deverdo ter repercussdo em projectos para a regido no
curto e médio prazo. Temos consciéncia da importancia e da actualidade dos
temas tratados e de que foi possivel debatermos opg¢des de desenvolvimento e
apontar linhas de orientagio para o futuro. E esse o testemunho que aqui
deixamos face as expectativas e as necessidades de desenvolvimento da regido.

As organizacOes intervenientes acordaram entre si que os trabalhos a
desenvolver se deveriam concentrar em redor de trés temas considerados
essenciais, designando-se para cada um deles uma entidade responsével, a qual
deveria indicar um técnico para assumir a dinamizagdo das actividades que
conduzisse a elaboragdo de um diagnéstico do tema e a apresentacdo de uma
proposta de acgdes para o médio prazo, susceptiveis de enquadrar os
investimentos publicos necessarios para o refor¢o da competitividade do sector
vitivinicola regional.

Os temas que foram seleccionados para estes Contributos e os respectivos
organismos responsaveis foram os seguintes:

0 Producdo: Direccao Regional de Agricultura e Pescas do Centro;
0 Comércio e Distribuicao: Comissdo Vitivinicola da Bairrada;
0 Turismo: Universidade de Aveiro.

Em todos aqueles temas regista-se o empenho que foi colocado pelas
organizagOes referidas para a dinamizagdo dos trabalhos, que se consubstanciou
em diversas reunides efectuadas com os agentes econémicos para apresentagao
de dados e para debate, quer quanto a interpretagdo de resultados quer quanto
a analise de tendéncias de evolucao.

No caso particular do tema do Turismo, destacamos o impulso muito
significativo que foi dado pelo Departamento da Universidade de Aveiro
contratado pela CVB para a elaboracao do projecto de Revitalizacdo da Rota do
Vinho da Bairrada e que, naturalmente, foi associado a este esforco conjunto.



E no caso do tema da Producdo deixamos aqui também desde ja o nosso
reconhecimento a Direccdo Regional de Agricultura e Pescas do Centro e, em
particular ao Senhor Eng® Adriano Aires que foi o autor do trabalho efectuado
nesse tema.

Apresentamos de seguida as conclusdes gerais deste conjunto de reflexdes, num
primeiro nivel de ambito mais alargado e, num segundo nivel, em fun¢do de
cada um dos trés temas indicados.

Em separado referiremos o layout de divulgacdo do semindrio a que ja
aludimos e depois as comunicagdes debatidas em cada tema. Acrescentamos
ainda dois documentos adicionais relativos a intervengdes efectuadas por
oradores convidados a intervir na sessdo dedicada ao (eno)turismo, que foram a
dra. Laura Regueiro da Quinta da Casa Amarela e o dr. Miguel Mendes do
Instituto de Turismo de Portugal, a quem aproveitamos para exprimir os nossos
agradecimentos muito sinceros.

Por fim queremos dar uma palavra de reconhecimento e uma certeza a todos
quantos participaram nesta iniciativa: a de que a Bairrada ndo podera dispensar
a colaboracdo e o esforco de nenhum dos seus agentes econémicos e sociais,
para crescer e se afirmar cada vez mais no futuro, como a regido vitivinicola
portuguesa que mais capacidades tem de se distingue das restantes pela
inovacao e apresentar vinhos com mais caracter.

Anadia, 18 de Marco de 2008
A Comissdo Executiva da CVB



Conclusoes gerais

A regido da Bairrada tem evoluido nos tltimos anos no sentido de uma
afirmacao muito significativa da qualidade dos seus vinhos e das suas
potencialidades para atrair visitantes e turistas. Essa evolugdo esta associada
por suas vez, quer a uma dindmica de investimento privado no sector
vitivinicola, - desde reestruturacdes de vinha a novas adegas e sobretudo ao
trabalho de jovens técnicos com mais qualificacdo que tém abracado o sector -
quer a um maior esfor¢o de investimento municipal em novos equipamentos do
sector do turismo - neste caso com destaque evidente para o Museu do Vinho
em Anadia.

Aquela evolucdo positiva que parece ser a marca da Bairrada para o futuro no
entanto, ndo nos deve fazer esquecer uma transformagao profunda da economia
regional que vem mais detrds, e que consiste na reducado da area de vinha e no
abandono da actividade de muitos dos pequenos produtores de uvas, com
idade avancada e que ndo encontra substituicdo em novas geracdes nas mesmas
condi¢des de trabalho. Dai que seja impressionante a reducao dos associados
nalgumas adegas cooperativas, sendo estas um dos tipos de organizagdes de
produgao com mais dificuldades, num sector em que a concorréncia cresce em
termos quase exponenciais.

Este abandono da actividade esta também influenciado em muitos casos por
desconhecimento das condi¢gdes em que a vitivinicultura em pequena ou média
dimensao pode ser bem sucedida, o que pressupde grande qualificacdo técnica
e sobretudo uma enorme dedicacdo a qualidade, atributos que nao estdo
infelizmente acessiveis de modo f4cil na regido.

Nestas condicoes ndo ¢é dificil imaginar como seria ttil a execugdo de alguns
projectos de investimento com apoio publico: por um lado para realizar em
parceria com os produtores e as suas associagdes, os estudos técnicos
necessarios a um melhor conhecimento da “combinacdo entre solos e material
vegetativo”, bem como para contribuir para uma mais elevada formacao
profissional e técnica dos pequenos produtores; depois para ajudar a preservar
as melhores areas de vinha na regido, incentivando a sua utilizagdo mas
seguindo as melhores orientagdes técnicas da moderna viticultura “cientifica”; e
por outro lado ainda, para dinamizar e promover os melhores exemplos de
producado com qualidade que ja foram alcancados por diversos produtores
individuais, em muitos casos apenas contando com capitais préprios, mas que o
mercado, na sua loégica implacavel de parecer reconhecer apenas que “big is
beautifull” persiste em neglicenciar as regides de menor dimensao, mesmo
quando aqui estdo exemplos da vitivinicultura mais moderna, ou mais distinta
ou ambas;

Também as alterac¢des climéticas dos altimos anos, apesar de haver necessidade
de confirmar algumas tendéncias que ainda ndo podemos considerar
completamente consistentes, deverdo ser melhor ponderadas no seu impacto na
produgdo regional de uvas maduras e sas, através da realizacao dos estudos
técnicos necessarios.



Ora é precisamente para ajudar a reflectir nas possibilidades de ajudar a
Bairrada na sua transmutacdo para uma Denominagado de Origem mais
valorizada, numa altura como a actual em que os investimentos estruturantes
deverao merecer melhores condi¢des de apoio dos fundos europeus, que
apresentamos de seguida uma série de linhas de orientacao estratégica global,
assim como outras orientagdes mais especificas por cada um dos trés temas que
se debateu.

0 Reforcar os meios técnicos de controlo e avaliacio do processo de
certificacao, nomeadamente através de:
* Estudo do zonamento ou do ordenamento viticola é essencial como
auxiliar na certificacao
* Colocar o ficheiro viticola ao servigo local para ser administrado como
suporte do processo de certificacdo
* a regido deve ter um SIG (Sistema de Informacdo Geografica) bem
como estar dotada de um operador de SIG (para manter actualizada a
sua cartografia em formato digital)

0 Reapreciacao integral do patriménio genético da casta Baga, centrando os
critérios de eleicdo na resisténcia as podriddes e no equilibrio da maturacao.

0 Valorizar a producao e a certificagdo do Vinho Espumante de qualidade
como imagem de marca da Bairrada, nomeadamente:
* ao aprofundar a combinacdo de castas mais favoraveis, e
* ao rever alguns dos procedimentos actuais de certificacdo (eliminagao
da obrigatoriedade da mencao do ano de colheita e reducdo do periodo
de estdgio minimo obrigatério de 9 meses - revisdao do Decreto Lei
relativo ao estatuto da DO).

0 Manter a autonomia da Bairrada e a sua sustentabilidade econdémica,
independentemente de poder vir a integrar uma Nova Entidade Certificadora.

0 Procurar aumentar o peso de vinho certificado (DO e IG) na produgao total
da regido, numa 1° fase para 50% e mais tarde até 2/3.

0 Participar em ac¢des de promogao conjuntas com outras DO a fim de que
os consumidores possam na comparacdo comprovar a qualidade dos vinhos da
Bairrada.

0 Reforgar a ligacao da actividade da Estacao Vitivinicola aos interesses das
empresas e dos produtores da regido, mediante a elaboracdo de contratos
programa com responsabilidades claramente definidas e repartidas pelos
diversos intervenientes.

0 Fomentar o desenvolvimento do enoturismo na regido como meio de:
diversificar e qualificar o produto turistico da regido, aumentar a notoriedade



da regido nos principais mercados, valorizar a integracdo dos diferentes
produtos endégenos na cadeia de valor regional e alavancar o desenvolvimento
da base econémica local. O turismo vitivinicola deverd assentar em projectos
estruturantes como os que sao apresentados pelo programa de accdes definido
pela Universidade de Aveiro, nomeadamente:

* Instalar uma Estrutura Técnica de Apoio ao enoturismo;

= Criar Centros de Dinamizacdo da Rota;

= Instalar uma Central de Reservas, Web site e Promocao;

* Reformular e modernizar a Sinalética e interpretagao;

* Promover ac¢des de Formacdo para a Qualidade;

* Realizar com periodicidade um Evento internacional; e

» Reforcar a Cooperacdo Internacional através dos programas

comunitarios.

0 Dinamizar a criacdo de um cluster regional suportado numa visao
profissional e empreendedora, que vise aumentar a interligacdo e a cooperacao
regional entre entidades publicas e privadas, promovendo o desenvolvimento
da regido através da organizacdo, promogao e comercializacdo dos produtos e
servicos regionais.

0 Promover a actividade da Associacdo da Rota da Bairrada como agente
dinamizador do enoturismo da regiao e reforgar a participagdo nesta Associagao
de todas as autarquias bem como dos empresarios mais dindmicos dos sectores
da vitivinicultura, da hotelaria, da restauragao e do patriménio e da cultura.



GT 1 Producao

Foi apresentado um trabalho em que se defendia que as mudangas culturais
operadas na regido a partir dos anos 90 tém gerado algumas dificuldades para a
Bairrada, nomeadamente pela perda de area de vinha e, também, nalguma
perda de qualidade das massas vinicas.

Depois foram apresentadas algumas possiveis razdes de natureza climética para
a aparente utilizacdo crescente de mostos concentrados na vinificagdo, mas no
debate concluiu-se que a alegada queda das temperaturas defendida na
comunicagdo apresentada podia conduzir a um falso alarme, até porque ndo se
verificou ainda se as referidas variagdes térmicas (decréscimo das temperaturas
médias, nos ultimos anos) estavam ou nao dentro do intervalo de variabilidade
do periodo anterior (1941-1970). Para além do mais, foi reafirmado que, a
excepcdo do Douro, todos reconhecem que tem havido um efeito de
aquecimento global.

De qualquer modo foi destacado o interesse em aprofundar este tipo de estudos
climaticos sobre a producdo regional, embora fosse considerado mais
interessante que esses estudos comparativos se baseassem no indice
hidrométrico (do que sobre os indices heliotérmico ou térmico).

Relativamente as dificuldades ainda sensiveis para alguns agentes econémicos
em obterem uvas de qualidade, foi reconhecido que:

0 Os resultados, entre outros, dos programas de Experimentacao,
Conducao e Fertilizacdo, ou ndo atingiram os utilizadores ou nao
atingiram com eficacia esperada a Seleccdo da videira;

0 Foi demasiado valorizada a manutencdo das taxas relativas no
encepamento da casta Baga,'

0 A auséncia de acompanhamento e de um suporte técnico minimo
obrigatério aos projectos de reestruturagdo da vinha, conduziu a elevada
diversidade de modos de condugao e a percursos e modos tecnolégicos
tecnicamente incompativeis com objectivos de qualidade sustentada; e

0 A mudanca de praticas culturais ndo beneficiou directamente a
qualidade da matéria-prima.

Quanto a algumas propostas apresentadas que mereceram concordédncia devem
referir-se as seguintes:

* Acantonamento da casta Baga aos seus Solares Regionais.
* Reapreciacdo integral do patriménio genético da casta Baga, centrando
os critérios de eleicdo na resisténcia as podriddes e no equilibrio da

maturacao.

* A cultura de castas de ciclo longo devera ser encarada com prudéncia e
devidamente ponderada.




Investimento na zonagem da Regido, com definicdo de territérios com
vocagao diferenciada, varietal e tipo de vinho.

Seleccao criteriosa dos encepamentos, particularmente tintos,
priorizando as caracteristicas de resisténcia sanitdria e a época de
maturacao.

A Bairrada regido deve ter um SIG (Sistema de Informacdo Geografica) e
deve protocolar com o IVV a cedéncia do Ficheiro Vitivinicola, de modo
a que a zonagem viticola deve ser feita sobre cartografia digital e esta
deverd ser mantida actualizada.

A zonagem da Bairrada iria fazer compreender melhor o porqué da
regido ser uma das regides que, no Pais, mais utiliza MCR, bem como
esclarecer, no mosaico das suas subunidades de minifindio quais os
custos de producdo da uva em cada ano.

A Bairrada deverd ponderar adoptar critérios de maior exigéncia na
certificacdo (sendo que um dos instrumentos para isso poderd ser a
implementacdo de um método de pontuacdo, semelhante ao método
Moreira da Fonseca) e ainda definir critérios mais exigentes com vista a
designativos especiais de qualidade (como fizeram outras regioes).

Quanto a situagcdo dos abandonos das exploragdes viticolas, foi referida a
importancia da Bairrada perceber melhor o motivo pelo qual isso
acontece, tendo sido sugerido como instrumento dessa avaliagdo a
utilizacdo de inquéritos.



GT 2 Comercializacado e distribuicao

Foi apresentada uma visdo a médio prazo para a Bairrada que se devera
orientar pelos seguintes aspectos:

* Manter a autonomia da Bairrada e a sua capacidade de ser
economicamente sustentavel, independentemente de poder vir a integrar
uma Nova Entidade Certificadora.

* Insistir na melhoria da qualidade da viticultura, promovendo as mais
diversas accdes no sentido da valorizacdo da matéria-prima e da
qualificagdao dos viticultores.

* Procurar aumentar o peso de vinho certificado (DO e IG) na producao
total, numa 1° fase para 50% e mais tarde até 2/3.

* Participar em ac¢des de promogdo conjuntas com outras DO a fim de que
os consumidores possam na comparagdo comprovar a qualidade dos
vinhos da Bairrada.

* A CVB devera reforcar a divulgacdo de noticias sobre a Bairrada na
Comunicagdo Social e insistir em acgdes de promogao do vinho de
qualidade junto da restauracdo, da hotelaria e da distribuigao regional.

* Reforcar a ligacdo da actividade da Estacdo Vitivinicola aos interesses
das empresas e dos produtores da regiao.

Sobre as exportacdes de vinho e a evolugdo da posigao relativa dos produtos e
dos paises no mercado internacional, foi dado destaque ao indicador do valor
unitario das exportacdes, bem como a um estudo recente do Parlamento
Europeu que destaca, como um bom exemplo, paises como a Italia e a Espanha,
pelo crescimento do valor unitario das exportacdes de vinho, sendo de salientar
que os principais mercados dessa exportacdes sao paises exigentes como a RFA,
USA e GB.

Em contrapartida e infelizmente, Portugal ndo aparece quando analisamos o
valor unitdrio das exportagdes dos principais paises viticolas da EU 25,
mantendo-se a exportar sobretudo para Angola e sem conseguir descolar do
peso das comunidades étnicas nos paises mais desenvolvidos. Outro aspecto a
destacar prende-se com a dificuldade em obter dados regionais sobre as
exportagdes de vinho portugués, que dificulta completamente avaliacdes
prospectivas sérias e estratégias correctas.

Mereceu também destaque a orientagdo da ViniPortugal pelos estudos Porter
(que recomendam preferencialmente os mercados do RU e EUA), embora se
estejam a estudar outras realidades de mercado, nomeadamente os mercados de
Angola e dos paises de Leste. Isso porque Portugal ainda é o maior exportador
de vinho para Angola mas, para manter esse nivel tem de continuar a investir,
pois esse mercado estd a tornar-se palco de uma grande concorréncia dos
produtores internacionais, designadamente os do Novo Mundo. Dai que




Portugal se quer manter esta posi¢do, nao pode adormecer e pensar que esse
mercado esta seguro.

Foi sublinhada a sugestao de que valia a pena insistir num Concurso de ideias
para um nome préprio para o Vinho Espumante da Bairrada, ja que a Bairrada
produz e tem tido sucesso com este tipo de produto e que isso seria uma
maneira da regiao se destacar ainda mais no mercado nacional dos Espumantes.

Foi destacado que a Bairrada carece urgentemente de ser melhor conhecida dos
consumidores, os quais revelam grande ignorancia sobre a qualidade dos
vinhos e as caracteristicas positivas da regido. Também merece maior
divulgacdo o conceito e os vinhos da categoria Bairrada Cldssico - que é um
conceito tnico e que deveria ser mais valorizado.

Foi valorizada a potencialidade da casta Baga como matéria-prima tanto para
Brancos e Espumantes, como para Rosados, além dos Tintos, embora neste caso
devendo ser plantada apenas nos locais que devem ser justificados por um
estudo de solos que tarda em ser realizado. Esta definicio dos solos e a sua
articulacdo as castas regionais constitui uma necessidade estratégica para uma
vitivinicultura de futuro, assente mais em dados cientificos do que empiricos.

A este respeito foi também reforcado que a casta Baga devera estar reduzida ao
espaco mais adaptado na regido para a sua localizacdo e que outras castas,
desde que revelem boas capacidades de adaptacdo, também sdo bem vindas na
Bairrada. Quanto aos trabalhos da vinha foi referido que mesmo quando esta
estd localizada em terrenos apropriados, por vezes as vinhas estdo mal
instaladas - sem drenagem, sem enxertia na altura certa, etc - o que aponta para
necessidades de formacao, ndo obstante os bons profissionais que ja existem no
sector.
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GT 3 Turismo

A estratégia para a Revitalizacdo da Rota do Vinho da Bairrada visa estruturar a
regido enquanto produto turistico com base nos principais elementos
diferenciadores e intrinsecos do territério e gerar uma imagem de marca tinica e
forte que possa ter notoriedade e assumir-se num contexto de mercado global
competitivo (nacional e internacional), associando posteriormente a essa
imagem todo o restante conjunto de produtos, servigos e accoes.

O desenvolvimento da actividade do turismo no territério (com base num
produto turistico de qualidade) e a afirmacao da denominagdo de vinhos da
Bairrada pretendem ser dois objectivos que visam melhorar e incrementar a
actividade econémica dos agentes locais (vitivinicultores, empresas da area do
turismo, servicos e comércio complementar, etc.) e apoiar a implementagao das
estratégias e actividades municipais parceiros publicos locais (camaras
municipais, 6rgdos regionais, governo central, etc.).

A par da organizacdo da regido da Bairrada, que devera ser promovida e
assumida em conjunto por todos os agentes regionais, torna-se necessario
desenvolver esfor¢cos com o intuito de aumentar o valor da imagem da regido e
a aceitacdo dos seus produtos, nomeadamente ao nivel da promogdo e
comercializacdo dos produtos, bens e servicos existentes na regido.

Ao nivel da promogdo pretende-se apostar no desenvolvimento de novos
materiais promocionais, associados a tematicas e desenvolvidos em varias
linguas, aproveitando ainda as potencialidades das novas tecnologias,
nomeadamente ao nivel da criacdo de uma pégina na internet promocional. Ao
nivel da comercializacdo pretende-se potenciar a geracdo de um impacte directo
positivo no volume de negocios regional, nomeadamente, através da
organizacdo de uma base de dados de produtos e servicos regionais e a
implementacdo de uma central de reservas.

Nesta sequéncia é dado destaque aos seguintes (7) projectos para valorizacdo do

enoturismo na Bairrada, no &mbito de um programa de acc¢oes elaborado pela
UA.

Projecto 1 - Sede e estrutura técnica de apoio

Objectivo: Dotar a Rota do Vinho da Bairrada de uma estrutura fisica e de um
corpo técnico de gestao e dinamizagao, com o objectivo de garantir um nivel de
accdo e dinamica que responda com qualidade ao grau de expectativa criado e
aos objectivos especificos definidos e as metas a atingir.

Projecto 2 - Centros de Dinamizacao da Rota

Objectivo: Criacdo e dinamizagdo de um conjunto de espagos especificos de
promocao e divulgacdo da Rota da Bairrada, e em particular dos vinhos, dentro
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e fora da regido que funcione como ponto de informacdo, acolhimento, e
interpretacao turistica de toda a regido.

Projecto 3 - Central de Reservas, Web site e Promocao

Objectivo: Definicdo de uma imagem tnica e forte para toda a regido que
englobe os diferentes agentes e produtos turisticos, consideragao da diversidade
regional constituida por um puzzle de produtos pode potenciar os elementos
distintivos e tnicos.

Projecto 4 - Sinalizacao e Interpretacdo

Objectivo: Elaborar um projecto de sinalética capaz de dotar a Rota do Vinho da
Bairrada de uma rede de sinalética identificativa, direccional e informativa,
coerente e objectiva, que permita conduzir os visitantes até as unidades
vitivinicolas da Rota e aos restantes aderentes.

Projecto 5 - Qualidade e Formagéao

Objectivo: Implementar um programa interno de qualidade que vise a defini¢do
de critérios homogéneos para os diferentes aderentes por tipologia, promover a
certificacdo e conformidade legal dos aderentes e dinamizacdo de acgdes de
formacdo concertadas que permitam melhorar a oferta regional e valorizar os
produtos regionais.

Projecto 6 - Evento internacional

Objectivo: Promover a organizacdo de um evento cientifico, ladico e
promocional alicercado nos produtos e servicos regionais, por forma a
promover um desenvolvimento regional, a investigagdo cientifica no territério,
o aumento da notoriedade e atractividade da regido e a promocdo das
actividades, servicos e produtos que compdem a oferta da regido.

Projecto 7 - Candidatura Interreg IV

Objectivo: Aumentar a atractividade e notoriedade do territério, fomentar o
desenvolvimento socio-econémico especialmente junto das PME’s, promover a
cooperagdo e a partilha de informacdo, a inovagdo e o desenvolvimento de
conhecimento, apoio a adopgao de tecnologias de informagao e comunicagao.

Para executar estes projectos e sobretudo para coordenar a sua entrada em
funcionamento e criar as condi¢des para o seu financiamento, foi dado destaque
ao papel da Associacao da Rota da Bairrada, bem como aos diversos programas
de apoio que comecam a estar aptos a receber candidaturas, como € o caso com
os Apoios Financeiros ao Investimento no Turismo no quadro do PENT, do PIT
e do QREN.
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